MODUL 3
EXE RCICI 1: Treball a partir d’un extret de pel.licula, série o d’altra.
DESCRIPCIO DE LA PRODUCCIO.

“Spot” televisiu: http://www.dailymotion.com/video/x3jxkh salto ads.

Anunci de producte alimentary “Pasta tres delicias”.

Es desenvolopa a partir d’'una sequencia d’escena familiar en la que el producte
anunciat és utilitzat com a reclam d’afecte entre dos dels personatges. Podem
considerar aguest anunci com una sequencia qualsevol d’una produccio
cinematografica on esta molt ben definida la intencid i on podem apreciar de quina
manera les imatges recolzen constatment el dialeg i donen dinamisme a I'accio.

DESCRIPCIO DE L’ACTIVITAT:
Fer la transcripcio del guié tecnic de I'anunci de televisié esmentat.

Entendre la importancia de la dimensid espai-temps i del montatge de les imatges
d’una produccié que expressi un relat, és fonamental per a poder controlar la creacié
d’matges en moviment amb una intenci6 preestablerta, analitzar una produccio ja feta
i que respongui a uns objectius em sembla una bona manera d’entendre-ho, per
aquest motiu I'activitat que proposo és analitzar un “spot” televisiu, podria haber
estat qualsevol altra produccio, perd tots sabem com la publicitat domina el llenguatge
de qualsevol tipus d’imatge i el reclam que provoca en els adolescents.

Apreciar quina és la finalitat de I'anunci . Cronometrar el temps de durada, comptar el
numero de plans, definir cada pla, analitzar la composicio de cada un d’ells, la relacid
entre figura —fons, quant dura cada pla?, quina és la posicié de la camera?. Quina
relacid existeix entre el ritme de les imatges i la intencié del missatge?...En definitiva
fer la transcripcio del guio técnic de la produccié proposada i plantejar-se si pogues
haver-hi una altra combinacié d’'imatges ancara millor.

Analisi.
— QUESTIONARI D’AJUDA.

« Quiicom és el personatge/es i com es troba/en?
« Quin és el missatge de I'lannunci ? Qué pretén?

« On estan situats els personatges?
« A quina distancia i alcada esta col-locada la camera en cada pla?

« Quina porcio veiem dels personatges?



« Quins altres elements hi ha dins dels plans?

+ Es belluguen el personatges?

« Es belluguen els altres elements?

« Es mou la camera?

« Hi ha altres elements visuals (color, llum) que podem tenir en compte?

* Quinso se sent?
« Encaixen els dialegs amb els plans?

* Hi ha plans sense dialeg?

- Esquema per a la transcripcié del guio técnic de I’spot:

IMATGE AUDIO
N2 DE PLA | TEMPS QUE ESVEU? | PLA PUNT DE VISTA, CAMERA, EFECTES QUE SE
REFERENCIES | DESCRIPTIU, | PICAT, FIXA, PAN, SENT |
QUE NARRATIU CONTRAPICAT, TRAVELLING, COM SE
APAREIXEN (0] NORMAL, INCLINAT Z00M SENT?
EXPRESSIU
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NIVELL: Optativa de 4r d’ESO.
METODOLOGIA

Primerament plantejaria un treball d’observacié individual de diversos spots de
televisid , dos o tres spots presentats i visionats a classe, es comentaran a classe en
relacié al seu contingut i també en relacié als planols utilitzats i com afecten a
I’expressid del significat, també es parlara del muntatge de les imatges, que passaria si
les mateixes imatges les muntessim amb una temporitzacié diferent? O bé amb un
ordre diferent?. Finalment es presentara i visionara I’’spot”
:http://www.dailymotion.com/video/x3jxkh salto ads per a fer I'analisi técnic ide

contingut.

A continuacié els alumnes s’ajuntaran per parelles, em sembla importatnt que donin
les propies opinions entre amics, per a fer els analisis junts.

TEMPORITZACIO :

Primera sessi6: Introduccié del treball i visionat a classe de diversos spots.




Segona sessio: observacid i analisi de I’ spot plantejat a analitzar:
http://www.dailymotion.com/video/x3jxkh salto ads

Tercera i quarta sessio: analisi del contingut i transcripcid del guié técnic de I’'spot
segons el questionari i I'esquema donats anteriorment.

CRITERIS D’AVALUACIO.

-Emprar estrategies propies del disseny, la fotografia, la publicitat, el video, i els
mitjans de comunicacidn i multimédia per a realizar projectes artistics i visuals.

-Elaborar produccions multimedia, videografiques i fotografiques utilitzant les
tecniques adequades a cada mitja tecnologic.

- Reconeixer i llegir imatges, obres i objectes dels entorns visuals (obres d'art, disseny,
cinema, multimédia), atenent els aspectes formals i narratius de les propostes.

- Col-laborar en la realitzacié de projectes que comporten processos de concepcio,
disseny i execuci6 cooperativa.

- Prendre decisions per a la realitzacio de produccions artistiques especificant els
objectius, proposant diverses opcions i avaluant la solucid.

WEBS D’INTERES.

http://www.xtec.cat/formaciotic/dvdformacio/materials/m336.htm

http://www.xtec.cat/formaciotic/dvdformacio/materials/tdv31.htm

http://www.xtec.cat/formaciotic/dvdformacio/materials/tdv35.htm

http://www.xtec.cat/formaciotic/dvdformacio/materials/jtca.htm

http://phobos.xtec.cat/audiovisuals/cinema/
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EXERCICI 2. Treball de creacio.

ACTIVITAT .

Realitzacio d’'un gui“Story board”, a partir d’'una idea donada utilitzant la técnica
fotografica, substituint els dibuixos d’un ”"Story Board” habitual, per fotografies
impreses.



W | .

Imaginar que s’esta fent una petita produccio cinematografica pero en aquest cas per
manca de tecnologia cinematografica o videografica, utilitzar la camera fotografica
amb concepte cinematografic pla a pla (una fotografia per pla) i pensant en I'estética
propia del cinema. Es podra utilitzar a més a més programes de retoc d’imatges si cal
reenquadrar algun pla o bé editar en qualsevol aspecte les imatges.

Les imatges s’entregaran montades sobre cartolina i podran portar frases o
comentaris propis de cada pla o sequéncia a la manera d’una fotonovela.

Un altra possibilitat de presentacio de les imatges podria ser en algun format de
Presentacié (Power Point , W.Moovie Maker per ex.) donant a cada fotografia el temps
assignat en el guid técnic, aci es poden afegir efectes sonors , dialegs, sorrolls i o tot
allo que la “Presentacio” admeti, es tractaria de veurer I’’Story Board” en moviment i
els efectes .

NIVELL: Optativa 4r d’ESO.

OBJECTIUS.



3. Emprar diverses tecniques i recursos artistics per representar de forma creativa, la
realitat, les idees, les emocions, els sentiments, les vivéncies., mostrant les adequades
competencies comunicatives i expressives.

4. Comprendre els conceptes artistics i visuals, aixi com les tecniques i els
procediments que permeten la necessaria competéncia comunicativa graficoplastica
suficient per comprendre i comunicar-se.

5. Expressar-se amb creativitat, mitjangant les eines del llenguatge plastic, visual i
audiovisual i emprar de forma flexible altres recursos, tecniques i mitjans, provinents

d' altres ambits del coneixement.

6. Coneixer i utilitzar diversitat de tecniques i procediments artistics i els recursos TIC
en les propostes i creacions personals i col-lectives.

CONTINGUTS.
Explorar i percebre.
Analisi dels elements basics de la comunicacié audiovisual.

Aplicacié de les tecniques multimedia a I'edicio d'imatges estatiques i animades, a la
interactivitat i a I'elaboracio de propostes multidisciplinaries.

Interpretar i crear
Realitzacio i seguiment del procés de creacio: esbds (croquis), guid (projecte),
presentacio final (maqueta) i avaluacié (autoreflexid, autoavaluacio i avaluacié

col-lectiva del procés i del resultat final).

Elaboracié de projectes artistics i de comunicacié audiovisual de forma creativa i
cooperativa.

Reconeixement de la sintaxi dels llenguatges visuals del disseny (grafic, interiorisme,
modes) i audiovisual (cinema i video).

Reflexid a I'entorn de les estrategies i el paper de la publicitat i els mitjans de
comunicacio en la societat.

Aplicacié de la imatge fixa i animada i recursos de les TIC en les creacions multimedia.
Dimensid social i cultural

Reconeixement dels principals agents de produccio visual i audiovisual en el procés
d'elaboracio dels productes.



Identificacid i interpretacid de les imatges i les propostes de I'entorn del disseny i la
publicitat, de I'ambit del video, la fotografia i el multimedia i també del cinema i de Ia
televisio.

Introducciod del gust per la cultura cinematografica i la seva relacié amb les arts.

METODOLOGIA.

Es treballara en grups de cinc alumnes cada un d’ells tindra una tasca prefixada:

actor/iu, camera, ajudant de produccid, il.luminadaor (si cal)... cada grup disenyara un
pla de rodatge, amb
decorats, atretzo, etc...i organitzaran en un temps limitat (sessions per hores) el

IIII

Story Board” en ma i el guid tecnic faran un llistat d’espais,

“rodatge”,es a dir, la presa de fotografies.

Posteriorment editaran les imatges amb un programa informatic i si volen i el guid ho
admet també podran crear algun efecte especial. Finalment el montatge de les
4

fotografies es realitzara sobre un DIN A3 sense marge o bé en format de “presentacio’
digital.

CRITERIS D’AVALUACIO.

Prendre decisions per a la realitzacio de produccions artistiques especificant els
objectius, proposant diverses opcions i avaluant la solucid.

Utilitzar recursos TIC en el camp de la imatge fotografica, el disseny, el dibuix assistit
per ordinador i I'edicio videografica.

Col-laborar en la realitzacié de projectes que comporten processos de concepcio,
disseny i execuci6 cooperativa.



