CÓMO ANALIZAR UN ANUNCIO

  

a. GUION PARA ANALIZAR UN ANUNCIO GRÁFICO

1. Elementos no textuales:

a. Colores.

b. Situación de los elementos.

c. Tipos de planos.

d. Encuadre de los elementos.

e. Tipos de planos.

f. Tipos de letra. 

2. TEXTO:

a. Eslogan.

b. Situación del texto.

c. Logotipo.

3. INTERPRETACIÓN:

a. Significado del mensaje.

b. Relación entre la imagen y el texto.

c. A qué tipo de público va dirigido.

d. Qué valores transmite.

b. GUIÓN PARA ANALIZAR UN ANUNCIO TELEVISIVO

1.- LAS PALABRAS: 

Qué dicen las palabras.

2. LAS IMÁGENES:

a. Cuántos planos hay.

b. Qué explican y representan.

3. LOS SONIDOS:

a. ¿Hay música? ¿De qué tipo?

b. ¿Hay efectos sonoros? ¿De qué tipo?

c. Significado de los elementos sonoros en el anuncio.

4. EL MENSAJE:
a. Qué producto y marca se anuncian.
b. A qué público va dirigido. 
c. ¿El mundo que refleja se parece a la realidad.
d. ¿Qué tipo de personas aparecen en el anuncio y cómo están caracterizadas?
e. ¿Qué visión de la realidad aparece?
f. ¿Qué valores se atribuyen al producto.

