Els Espots
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Com podem definir l’espot publicitari, doncs com un concentrat audiovisual comunicador de masses, que en poc temps, ha de comunicar un missatge, ja sigui de tipus alimentari, del color d’un Club Esportiu a través de la seva icona o es refereixi a les campanyes institucionals i els problemes que nosaltres mateixos generem quan no som responsables d’una nova vida en la família.

L’Espot publicitari una de les seves funcions principals és la persuasió, i com a tal, ha de complir els següents requisits:

1- Ens cridi L’Atenció.

2- Cal que el missatge desperti l’interès del receptor.

3- Ha d’estimular el desig del receptor per consumir el producte o el servei anunciat.

4- Cal que el receptor acabi comprant, consumint o actuant segons el que el missatge publicitari vol que es faci. 

Elements de l’espot publicitari:


Com a missatge audiovisual que és ha de estar format per imatges impactants, sorprenents i lligades amb un ritme temporal adequat aquell missatge que es vol donar, aquestes alhora conviuran amb frases fetes o “l’eslògan” acompanyades o no, d’una banda musical o so ambiental.

A partir d’aquesta introducció sobre l’Espot publicitari podria treballar , des de la matèria de visual i plàstica: La publicitat i des de la matèria de Ciutadania, podria treballar el tema del sexisme o els valors socials a través de la publicitat com a reflexa de la nostre societat.


En cas de treballar-ho des de la visual i plàstica aniria dirigit a primer cicle de l’ESO,  i a tercer o quart, en l’optativa d’arts: producció d’un espot publicitari ,en el cas de Ciutadania a tercer de l’ESO.


Activitats:
	Com veure un espot?

	Durada : 1 hora
	Activitat grupal

	
	En aquesta activitat , es pretent que l’alumne sigui crític i busqui diferents recursos publicitaris , que en sessions anteriors s’han pogut exposar a l’aula. Es demanarà que l’alumnat observi i anoti a través de la projecció d’espots publicitaris de diferents productes i marques al llarg de la història de la TV, per després fer una posada en comú de les tècniques publicitàries utilitzades, els recursos audiovisuals o si algun espot ha estat influenciat per l’art .

	
	Avaluació: s’avaluarà l’actitud crítica i de participació en l’activitat, a nivell de grup i individual, tenint en conte les seves pròpies opinions i aportacions com les del companys. Aquestes seran recollides en les anotacions que els alumnes hauran pres durant la sessió de projecció dels espots publicitaris, que aquesta serà lliurada i tindrà una nota quantitativa, més les anotacions fetes pel professorat a través participació i de debat dels alumnes a l’aula.


	Diferències i semblances de l’Espot publicitari en diversos mitjans de comunicació.
	
	

	Durada: 1 hora
	Activitat individual i en parelles

	
	En la sessió anterior demanar a l’alumnat que busqui, un mateix anunci o espot publicitari que aparegui en diversos mitjans de comunicació, com per exemple: la televisió i un diari o revista.

A l’aula: l’alumne amb l’aportació del material demanat, l’anunci sobre paper i la descripció narrativa de l’espot publicitari audiovisual.

Escriurà semblances i diferències que ha observat del mateix  espot publicitari. Després de revisar-ho ho canviarà amb un company, i aquest donarà la seva visió de l’espot, després faran una posada en comú els dos alumnes , dels espots publicitaris i dels seus criteris.

	
	Avaluació: s’avaluarà els continguts assimilats , la participació amb el company de treball, l’actitud crítica i raonada.


La publicitat
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A partir d’aquest espots publicitaris de temàtica de roba i complements, treballa els tòpics sexistes que existeixen i que generalitzen els rols femenins i masculins en la societat de la comunicació.

Incidirem aquestes pràctiques dins del temari de la imatge publicitària, la qual es pot treballar tan en primer com a tercer. Va dirigit a un grup ordinadi de primer cicle de l’ESO, per exemple a alumnes de primer de l’ESO.


Es treballarà el tema de la imatge publicitària, començant per una breu introducció sobre la història de la publicitat, per centrar-nos en el cartellisme, sobretot en l’època modernista.

Continuarem, desenvolupant el concepte de missatge visual, les seves característiques, a més d’assenyalar les principals tècniques publicitàries emprades.

Conceptes de denotació i connotació, tòpics socials que s’usen en la publicitat, per acabar donant tots aquells elements que formen part d’un espot publicitari:  l’eslògan, la imatge impactant, recursos del llenguatge gràfic...
	Creació d’un anunci publicitari de roba interior unisex

	Duració: dos sessions : 2hores
	Activitat individual, poden treballar col-locats en grups de quatre, per poder compartir material, a més, de criticar-se i mostrar-se les creacions dels propis companys. Valorant i motivant-se dins del grup de treball.

	
	Una vegada finalitzada l’explicació de la publicitat, es plantejarà de crear un anunci publicitari, d’un producte de roba interior unisex, on l’alumne haurà de buscar la manera de presentar-l’ho sense fer ús dels tòpics sexistes habituals. L’alumne ha de crear un Eslògan amb ganxo i que doni el missatge d’igualtat.

La tècnica utilitzada serà el collage, i qualsevol tècnica seca, policromat, donant importància a la tipologia de lletra usada al igual que la imatge.

	
	Material utilitzat: revistes, tisores, tècniques seques: colors, ceres..., pega 

	
	Avaluació: s’avaluarà la creativitat i l’originalitat de l’anunci, tan en l’eslògan com a la imatge creada. L’ús correcte de les tècniques demanades: 70 % de la nota quantitativa.
El respecte per les altres creacions i la pròpia, lliurament de l’activitat en el termini demanat, presentació correcta de l’activitat: 30% de la nota quantitativa.


