
cuenta,mientrasdespliegaun trípticoenelquefi-
guran algunosde susclientes:Unilever,Heineken,
Digital +,Renfe, etcétera.Peseanegarseelegan-
tementeadarnombres, cuandoArquimbau dice
“queno tenganconnotacionesnegativas” se refiere,
entreotros, alMitsubishiPajero, al que se le cambió
el apellidopor “Montero”en lospaíseshispanoha-
blantes al apercibirseel fabricante japonésde las
connotacionesvulgaresde su todoterreno.Algo
tambiénaplicable alAudiQ3, aunqueaescalamás
reducida.

Pero... ¿enquéconsiste exactamenteel trabajode
estas empresas?Unavez se recibeel encargo, se
llevaacabounareuniónparacomprenderquées
loquequierepriorizar el cliente.Apartirdeaquí,
seponeenmarcha lamaquinaria.Lohabitual es
partirdeuna listade3.000nombres (cadacreativo
aporta250; si supalabraes la escogida, recibeuna
gratificación)para llegar aunaprimera selección
de45propuestas, luegoaotrade30yfinalmentede
tansolo 10.

Unavez se tieneun top ten, se realizansesionescon
gruposdeconsumidores.Alrededordeunamesa se
juntan inversoresdebolsayestudiantesdescapita-
lizados, amosyamasdecasa, y jóvenesyno tan jó-
venesparadecidirdurantealrededordedoshorasy
mediaqué les sugieren losnombresquesebarajan.
Tambiénseaverigua la recordación (unapalabra
que formapartede la jergadeeste sector), así como
las fortalezasydebilidadesdecadaproposición.
Si todovabien, enalrededorde30días esposible
crearunamarca.

“Elnombreesel corazón.Cuandoesapropiado,
todas las expresionesde lamarca (eldiseño, la
comunicación, etcétera)fluyenorgánicamente
como la sangrefluyepor lasvenas”, ejemplifica
muygráficamenteFrancescArquimbau.Aunque
loquecobrana susclientesnosuele ser su tema
preferido, las tarifasoscilanentre los6.000y los
30.000euros, que llegana ser60.000si se tratade
unamarca internacional, yaqueobligaa investigar
jurídicamente si lapalabraelegidaestá registrada
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enel extranjeroy lapercepciónquedespierta.

Tanapasionantecomoaveriguarcuántodinero
facturana susclientes es indagarcuáles son las ten-
dencias enboga.Porejemplo, el latínyel griego (y
aquí entraríanmarcas comoClio, Criteria,Solaria,
Eolia,Aurus,Milenium,Fabia,Octavia, Micra,Ypsi-
lon,Prius, etcétera)handesbancadocompletamen-
tea losnombresanglosajones,hastaelpuntode
quede las 128empresasquecotizanenelmercado
continuo tansólocuatrodeellas remitenal inglés.

“Paradójicamente, losnombresantiguosconnotan
modernidadyhoyestána lavanguardiade sectores
tecnológicos.Esonoquitaquesehayaabusado
deellos.Anosotrosantesnosveníanclientesque
nospedíanqueelnombre no fueraen inglésyque
ahoranos reclamanquenoseaunnombre latino”,
constataFernandoBeltrán,unpoetamadrileñocon
diez librospublicadosquehoydirigedesdeMadrid
El Nombrede lasCosas, unade las empresasmás
pujantesdel sector.œ

trán, fundador deElNombre
de las Cosas.

Alaris“La tonalidad inducea
volar y trasmite la sensación
de confort”, argumenta
FrancescArquimbau, socio
director deNombra, para re-
ferirse a ladecisiónde llamar
así al trenqueenlazaMadrid
conValenciaoBarcelona con
Alicante.Desdeentonces,
otros trenesdeRenfe juegan
esabazaal comenzar por “A”:
AVE,Altaria,Arco...

Viagra“Surgióde relacionar
dos conceptos: virilidad
yNiágara. Enel proceso
estratégicoquedesembocó
en laeleccióndel nombre,
trabajamos congruposde
posibles consumidores y
detectamosque la fuerza y
fluidezde las cataratasdel
Niágara se relacionaba con
el imaginariode la virilidad”,
explica JorgeCamman,de la
consultora Interbrand.

Häagen-Dazs Esunnombre

inventadoqueevocaaun
país exótico y lejano cubierto
denieve. Fue ideadeReuben
Mattus, un jovenvendedorde
heladosdel Bronxdeorigen
polaco. Suobjetivoera reivin-
dicar unheladopremiumde
mayor calidadque los exis-
tentes en1960.Hablando
con suesposa,Reuben, sedio
cuentade lafijaciónque tenía
el públiconorteamericano
con lasdelicatessen traídasde
Europa.Dicho yhecho: se in-
ventóunnombreque sonaba

aeuropeoy, no contento con
ello, imprimióen sushelados
elmapadeEscandinaviapese
aque se fabriquenenEE.UU.

AppleSobreel origende la
famosamanzana correndife-
rentes versiones.Unadeellas
afirmaque conel nombre
sepretendíahomenajear
a losBeatles; otra, quees
enhonordeAlan Turing,
unode los precusores de la
informáticamodernaque fue
procesadopor su condición

dehomosexual y que falleció
tras comerseunamanzana
envenenada con cianuro (su-
puestamente, por esemotivo
los antiguosMac llevaban la
manzana con labanderaarco
iris). Sin embargo, la versión
másextendida señalaque
Steve Jobsquisoque susor-
denadores fueranaccesibles
inclusoparaunniño. “Apple”
es la palabraqueejemplifica
la letra “A”en los cuadernos
queutilizan los niños en
EE.UU. paraaprender a leer

Empresas con
denominación de origen

P4RAsí se llamaahora
ExpansiónExterior, una com-
pañíapúblicaque impulsa las
exportaciones. “El antiguo
nombre tenía connotacio-
nes imperialistas, así que
optamosporunnombre
rompedor ya la vezpreciso:
las siglas de laapertura
españolaquepopularizara
el ajedrecistaRuy Lópezen
1561”, explica FernandoBel- œ
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