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EnChina sehapuestodemodaque lasparejas re-
curranaasesoresprofesionalesparaencontrarun
buennombrepara suhijo.Nosólodeseanunoque
suenebien, sino tambiénqueaugurebuena fortuna,
queestéenarmoníacon la naturalezay tenga rela-
cióncon los signosdel zodiaco.Deello seencargan
empresasqueproponen listasdedieznombresa
cambiode30eurosparaque los futurospadresno
tomenunadecisióna la ligeraquecondicioneel
futurode sudescendencia.

De lamisma formaquecualquierpersonanece-
sitaunnombreque ladiferenciede losdemás,
a las empresas lesocurre lo mismo.Se tratade
darconunapalabraque resumaaquésededica
la compañíayque ledistingade sucompetencia.
Apartirdeesapremisa trabajan las empresasde
naming. FrancescArquimbau,porejemplo, es el
sociodirectordeNombra,unaempresaque lleva
19añosencargándosede la identidadcorporativay
del posicionamientodefirmas tanconocidas como
Exeo (lanuevaberlinadeSeat),Densia (el yogur

deDanone)oEstrellaDaura (la cervezaaptapara
celíacosdeDamm).

A juzgarpor las apariencias, aNombra levanbien
las cosas.Ensusmodernasoficinasde la calle
doctorFlemingdeBarcelona suscreativos trabajan
conordenadoresdeúltimageneraciónqueson
unregalopara losojos. SegúnArquimbau, entre
elloshaypublicistas, filólogos, periodistas, compo-
sitores, arquitectos, especialistas enmarketinge
inclusoquímicos.Por loqueseaprecia a travésdel
tabiquedecristal, algunosbuscan la inspiración
endiccionariosde sinónimose inclusoenárboles
genealógicos.

“Nuestro trabajo”, descubreArquimbau, “consiste
ensintetizar enunapalabra todaunamarcapara
quesea sexy, competitivayestéporencimade las
modas.Pero tambiénnosencargamosdesugeriro
comunicarvalores a travésdel contenido semánti-
coyde supervisarque losnombrespropuestosno
tenganconnotacionesnegativas enotras culturas”,

Decidir el mejor nombre
para un negocio o crear
una nuevamarca suele
plantear tantas dudas
que hay empresas que se
dedican a exclusivamente
a ello. ¿Hasta qué punto se
puede ser original?, ¿cuál
es lamejor estrategia para
que un nombre perdure?

LLAMARPOR
ELNOMBRE
TextoAntonioOrtí
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