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que los apartamentos estén bajo
la normativa que ampara a los alo-
jamientos turisticos, en general.

La edil de Ciutat Vella, As-
sumpta Escarp, esta en contra de
la derogacion, ya que “el decreto
asegura la convivencia de los pi-
sos turisticos con los vecinos”.
Ademas considera que ayuda en
la lucha contra los apartamentos
ilegales. En Ciutat Vella se han ce-
rrado 900 establecimientos, pero
la misma concejal reconocia ha-
ce dias que la inspeccién debe
ser constante porque un 10% in-
tentd volver a abrir. También el
primer teniente de alcalde, Jordi
William Carnes, criticé la incerti-
dumbre que plantea ahora la Ge-
neralitat, provocando un grave
problema en la regulacion de los
apartamentos. “Un tema donde
el Ayuntamiento ha invertido es-
fuerzos en su regulacion, control
y seguimiento”, dijo.e

del juego sobre los apartamentos
turisticos favoreciendo la concen-
tracion en edificios en lugar de
las viviendas dispersas que he-
mos conocido hasta ahora. Aho-
ra, el nuevo Govern ha anuncia-
do su intencién de derogar este
ultimo decreto.

Pero, ademds, también las nor-
mas municipales han cambiado.
En el caso de Ciutat Vella, se ha
alterado al menos tres veces, pri-
mero con la aprobacion del plan
de usos del distrito, luego con la
ordenanza de medio ambiente y
ahora con la limitacion de las li-
cencias. En suma, los apartamen-
tos turisticos se han convertido
en una estresante practica legal
de riesgo.e

Los turistas en Barcelona
gastan mas que nunca

El pago con tarjeta
de crédito crecié un
14,47% el ano pasado
respecto al 2009,

y supero los 1.600
millones de euros

LUIS BENVENUTY
Barcelona

El sector del turismo de Barce-
lonaya dejo atras la crisis econd-
mica. El afo pasado los visitan-
tes de la capital catalana, que se
incrementaron en un 10% res-
pecto al 2009, usaron sus tarje-
tas de crédito para gastarse un
14, 47 % mas de lo que lo hicie-
ron en los 365 dias anteriores. Y
es que, como recordo ayer Joan
Gaspar, presidente de Turisme
de Barcelona, el 2010 fue “un
ano récord, el mejor de la histo-
ria”, tanto en numero de turis-
tas como en la cantidad de dine-
ro que dejaron en la ciudad.

De este modo, el afio pasado,
en Barcelona, mas de siete mi-
llones de personas se gastaron
como poco mas de 1.600 millo-
nes de euros. Gaspar agregd
que los datos registrados en los
primeros meses del presente
afio son todavia mejores que los
del 2010. “El 2011 puede traer
un nuevo récord”, pronostico el
empresario hotelero.

La internacionalizacién de la
marca Barcelona da pie a que el
grueso de visitantes procedan,
ademas de Espana, de otros cin-
co mercados emisores principa-
les: Alemania, Reino Unido, Es-
tados Unidos, Italia y, sobre to-
do, Francia, cuyos ciudadanos
encabezan por primera vez la
clasificacion de visitantes. Es-
tos paises representan mas del
30% de los turistas que recala-
ron en Barcelona y se dejaron
en la ciudad el afio pasado al me-
nos 730 millones de euros. El
perfil del visitante del pais veci-
no desarma algunos mitos so-
bre el turismo de Barcelona. El
turista francés suele venir en pa-
reja, tiene entre 35y 44 afios de
edad y, cada dia, alojamiento
aparte, se gasta cerca de 100
euros.

El gasto de los turistas extranjeros en la ciudad

crece excepto entre britdnicos y alemanes

Pagos con tarjeta VISA y Mastercard y porcentaje de var. con respecto al afio 2009
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FUENTE: Turisme de Barcelona

Otro aspecto que desarrollar
de cara al futuro es el turismo
de lujo. En los tiltimos meses di-
versos sectores de la ciudad es-
pecializados en los bolsillos
mas adinerados, como muchos
comercios del paseo de Gracia,
han planteado la necesidad de
promocionar Barcelona entre
las grandes élites del planeta.
Segun Pere Duran, director de

Uno de los proximos
objetivos de Turisme
de Barcelona es
ganar cuota en el
turismo de lujo

Turisme de Barcelona, “todavia
estamos dando los primeros pa-
sos al respecto. Ahora estamos
presentes en la feria del turis-
mo de lujo de Séo Paulo y he-
mos estado recientemente en la
de Moscu. No todo es turismo
de borrachera en Barcelona,
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TURISMO FRANCES

Vacaciones y trabajo,
motivos principales
del viaje

Motivos del turismo francés en %
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Aparte del hotel,
el gasto por persona
y dia es de casi 100 €
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= Mas de siete millones de
personas pernoctaron en
hoteles de Barcelona el
ano pasado, segtiin Turis-
me de Barcelona. Algunos
mas, segtin la Encuesta de
Ocupacion Hotelera. Pero
el niimero real de turistas
es bastante mas alto. Se-
gun Pere Duran, director
de Turisme de Barcelona,
alrededor de otros cinco
millones de visitantes, qui-
zas 5,5 millones, se alberga-
ron en pensiones, casas de
amigos o familiares, aparta-
mentos, residencias de

Y en verdad son muchos mas

estudiantes... Turista es un
concepto muy amplio y los
modos de viajar evolucio-
nan dia a dia. Cada afo
son mas las personas que
participan en redes de in-
tercambio de casas, uno de
los ultimos modos de ase-
gurarse alojamiento bara-
to. Son realidades que lle-
van a coger con imperdi-
bles la clasificacion de ciu-
dades europeas mas visita-
das, ya que muchas em-
plean métodos diferentes
para contar. En todo caso,
Barcelona es la cuarta.

Mds de la mitad
vuelve una segunda
vez

Caracteristicas del viajero
Viene en pareja
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Tiene entre 35 y 44 afios
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FUENTE: Turisme de Barcelona v

EL TURISMO TAL COMO LO VEN
LOS BARCELONESES
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aunque muchas noches, en la
Rambla, lo parezca.

Si bien cerca de la mitad de
los franceses que se acercan a
estas latitudes lo hacen por
ocio, un 43% lo hace por moti-
vos profesionales. El desarrollo
de Barcelona como ciudad de fe-
rias comerciales y congresos se
antoja como una fuente de ri-
queza fundamental. No es bala-
di que ayer Joan Gaspar hiciera
un llamamiento a la toda la so-
ciedad catalana para lograr que
Barcelona repita como sede del
Mobile World Congress en los
proximos afos. El punto flaco
de esta aspiracién frente a otras
ciudades rivales, abundé el pre-
sidente de Turisme de Barcelo-
na, es la conectividad aérea.

Por ello, tanto Gaspar como
el concejal y vicepresidente de
Turisme de Barcelona, Jordi
William Carnes, mostraron su
apoyo a la politica de ayudas a a
compania Spanair: “Barcelona
tiene que conseguir mas vuelos
directos  intercontinentales”.
Gaspar también pidié mas im-
plicacion de otros actores de la
ciudad de la ciudad en la promo-
cion de Barcelona, caso del aero-
puerto, el puerto, la propia Ren-
fe... Y Carnes adelanto que, si to-
do va bien, pronto se cerrara un
acuerdo con el Barca para que
dé a conocer aun mas el nom-
bre de la capital catalana.e



