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QUFE ES L. PUBLICITAT ?

La publicitat és una forma de comunicacio perque les persones

comprin productes o serveis.

La publicitat es desenvolupa en agencies publicitaries i la persona

encarregada d'aixo, 'anomenem publicista



DISSENVY
D'UNA
MARCA

Quan dissenyem una
marca, hem de fenir en
compte que existeixen
diferents maneres per a
fer-no. A continuacio us
deixo un exemple visual
pergue descobriu les
diferencies:

LOGOTIP

Es el simbol que esta format per lletres.

Es a dir, elnom de ' empresa.

Google

ISOTIP

La part simbolica de la marca.
La marca es reconeguda sense el text.

’

IMAGOTIP

Es la combinacio d'imatge i text.
Poden funcionar per separat.

= Microsoft

ISOLOGO

Eltext i la icona es troben agrupades.
No funcionen un sense l'altre.



YAHOU!
Go gle facebook.

amazoncom

Imagotip

iIsologo



DISSENVYA
LA TEVA
MARCA

1. Penseu un objecte i/o
Per a dissenyar la v ostra paraula que us defineixi i
marca, heu de seguirels =l que es conv erteixien el

pPAssos seguents: centre de la v ostra
marca.

3. Seleccioneu quin tipus
de marca utilitzareu
utilitzant lexemple
anterior (isotip, logoftip,
imagotip i/o isologo)

2. Penseu com a maxim

tres colors que feu servir
per a crearla v ostra
marca.

4. Es hora de crear! Amb
lobjecte, paraula, colors i
tipus de marca escolida, g
creeu la v ostra propia
marca personal.

Recordeu que podeu fer
tantsesborranyscom
necessiteu.




FEXEMPLES
PUBLICITAT
CREATIVA

A continuacio us deixo
uns exemples de
publicitat creativa

perqgue m'ha semblat
que us poden agradar:




The city is in your hands.

NIVEA

night

The first Urban Activity Vehicle Fordrusion | Feel™ @




All you can eat
Rest stop
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www.comedig-Zone.com . *




Aquesta activitats’ha d'entregar
per correu electronic

INFORM.ACIO
ENTREG. 1

Abans del proper dijous 21
de maig. Estic segura que ho
fareu geniall Endavant
publicistes!



mailto:aida.abelleira@salesianas.org

